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Введение

Разработка терминологических словарей по лексике классификационных систем научно-технической информации проводится в ВИНИТИ РАН в соответствии с соглашением с Министерством образования и науки Российской Федерации о реализации проекта «Сопоставление ГРНТИ с другими классификационными системами с целью совершенствования системы тематической кодификации НИР, НИОКР гражданского назначения. Формирование системы соответствий между различными классификаторами в сфере научно-технической информации» (Уникальный идентификатор научно-исследовательской работы RFMEFI60114X0001). Обзор проблем, решаемых в данном проекте, представлен на нашей конференции в докладе Ю. М. Арского с соавторами
. Одним из результатов работы по проекту является разработка комплекса научных терминологических словарей, дающих определения терминов классификационных систем по всем отраслям знания в сфере научно-технической информации. Настоящий словарь «ГРНТИ 19 Массовая коммуникация» является элементом данного комплекса.

Каждый из словарей соответствует по тематике одному из разделов ГРНТИ (в данном случае – разделу 19 Массовая коммуникация) и включает терминологию всех подчинённых рубрик ГРНТИ, а также сопоставленных данному разделу рубрик других классификационных систем (указаны ниже). Для каждой сопоставляемой классификации перечислены рубрики, тематически соответствующие полностью или частично данной рубрике ГРНТИ. Приняты четыре степени соответствия, которые обозначены согласно следующей таблице 1.

Таблица 1 – Обозначения видов смысловой связи сопоставленных рубрик
	Символ связи
	Наименование связи
	Описание смысловой связи рубрик

	1
	2
	3

	=
	Эквивалентность
(Экв.)
	Тематика рубрик совпадает. Документ, отнесённый к одной рубрике, входит также в тематику другой.

	<
	Вышестоящая рубрика (Выше)
	Сопоставленная рубрика имеет более высокую степень общности, чем рубрика ГРНТИ. Документ из рубрики ГРНТИ также входит в тематику сопоставленной рубрики, которая содержит также документы по иным темам.

	>
	Нижестоящая рубрика (Ниже)
	Сопоставленная рубрика имеет более низкую степень общности, чем рубрика ГРНТИ. Документ из сопоставленной рубрики также входит в тематику данной рубрики ГРНТИ, которая однако содержит и документы по другим темам.

	><
	Ассоциация (Асс.)
	Тематика рубрик пересекается в существенной части. Многие документы, отнесённые к каждой из рубрик, входят также в тематику другой рубрики.


В целом совокупность словарей определяет основные понятия, описывающие содержание научных работ по 13 системам классификации – Государственный рубрикатор научно-технической информации (ГРНТИ), Универсальная десятичная классификация (УДК), Библиотечно-библиографическая классификация (ББК), Международная патентная классификация (МПК), Общероссийский классификатор специальностей высшей научной квалификации (ОКСВНК, Номенклатура ВАК), рубрикаторы Организации экономического сотрудничества и развития Юнеско (ОЭСР), Федерального агентства научных организаций России (ФАНО), Российского фонда фундаментальных исследований (РФФИ), Российского научного фонда (РНФ), Российского гуманитарного научного фонда (РГНФ), библиометрических систем «Российский индекс научного цитирования» (РИНЦ), “Web of Science” (WoS) и “Scopus”. Методика построения словарей разработана ВИНИТИ, утверждена Минобрнауки РФ и описана в научных публикациях
.
Общее число терминов в словаре – 50. Для облегчения обзора список терминов с указанием страниц словаря приведён перед текстом определений. При реализации словаря в формате MS Word этот список содержит прямые гиперссылки к соответствующим терминологическим статьям.

Справочный аппарат словаря включает также перечень рубрик классификационных систем, лексика которых вошла в словарь. Рубрики международных классификаций ОСЭР, Web of Science и Scopus даны на английском языке. Входящие в их наименования термины представлены в словаре в переводе на русский язык, выполненном составителями.

Основные рубрики ГРНТИ
19 01 Общие вопросы изучения массовой коммуникации

19.21 Массовая коммуникация

19.31 Общедоступные сетевые информационные ресурсы (Интернет, WWW)

19.41 Журналистика

19.45 Средства массовой информации

19.51 Печать

19.61 Телевидение

19.65 Радио

19.71 Использование технических средств для массовой коммуникации

Сопоставленные рубрики других классификаций

УДК 

Ниже: 070 Газеты. Пресса. Журналистика


 654.1 Телеграфная и телефонная связь. Радио и телевидение


 656.886 Газетно-почтовая служба. Распространение периодической печати. Служба подписки на периодику

Асс.:
 316.77 Социальная коммуникация. Социология коммуникации

Асс.:
 621.39 Связь. Телеграфная связь. Телефонная связь. Радиосвязь. Техника и аппаратура для передачи изображения. Телеуправление

Асс.:
 655 Полиграфическая промышленность. Издательское дело. Книжная торговля

ББК

Экв.:
 76.0 Средства массовой информации (СМИ)

ОЭСР

Выше: 5.8 Media and communications 

 Journalism; Information science (social aspects); Library science; Media and socio-cultural communication
SCOPUS

Выше: Library and information science 

ВАК
Экв.:
 10.01.10 Журналистика 

ФАНО, РФФИ, РГНФ, РНФ, WoS, МПК

Соответствий нет
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16СМИ *
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17социальная коммуникация *


18социальные науки *


18cредства массовой информации *


19телевидение *


19телевизионная передача *


19телевизионное искусство *


20телеграфная связь *


20телепередача *


20телеуправление *


20телефонная связь *


21теория журналистики *


21читатель *


21электронные данные *


22Дополнительные ключевые слова





Определения основных терминов 
архив *


Архив (лат. archivum - от греч. archeion - присутственное место) – 1) учреждение или его часть, хранящая документы. 2) Совокупность документов, образовавшихся в результате деятельности учреждений, предприятий и отдельных лиц. @
Большой Энциклопедический словарь. 2000 // Словари и энциклопедии на Академике. – http://dic.academic.ru/dic.nsf/enc3p/60354 (доступ 2015-08-14). \
библиотека *


Библиотека:"...библиотека - информационное, культурное, образовательное учреждение, располагающее организованным фондом документов и предоставляющее их во временное пользование физическим и юридическим лицам; библиотека может быть самостоятельным учреждением или структурным подразделением предприятия, учреждения, организации;..."


Источник: Федеральный закон от 29.12.1994 N 78-ФЗ (ред. от 27.12.2009) "О библиотечном деле" @
Официальная терминология // Академик.ру. 2012. – http://official.academic.ru/1628/%D0%91%D0%B8%D0%B1%D0%BB%D0%B8%D0%BE%D1%82%D0%B5%D0%BA%D0%B0 (доступ 2015-08-14). \

библиотековедение *


Библиотековедение – научная дисциплина, изучающая цели, принципы, содержание, систему и формы общественного пользования произведениями печати. Разделы библиотековедения: общее библиотековедение, история библиотечного дела, библиотечные фонды, библиотечные каталоги, организация работы и устройство библиотеки, работа с читателями. См. Библиотека. @
Большой Энциклопедический словарь. 2000 // Словари и энциклопедии на Академике. –  http://dic.academic.ru/dic.nsf/enc3p/72230 (доступ 2015-08-14). \

газеты *

Газеты (newspapers), ежедневные или еженедельные печатные издания, содержащие новости, комментарии, информацию и др. материалы. Существует платное и бесплатное распространение Г. Важным источником дохода является реклама — в США она обеспечивает большую часть прибыли от издания Г. Бесплатные Г. финансируются полностью за счет рекламы. В прошлом Г. были главным источником информационных новостей, но со временем сначала радио, затем телевидение потеснили газетную индустрию. В наст, время нередко наблюдается тенденция к сокращению тиражей газет, ориентированных на более узкий круг читателей. Однако, несмотря на все это, Г. не утратили популярности и значения. Большие тиражи Г. стали распространяться в Европе и США с 18 в., когда улучшилась техника печати. Гос. цензура часто препятствовала свободе печати, хотя радикальные подпольные издания нередко публиковали оппозиционные выступления точно так же, как это происходит сейчас. Газетные магнаты обладают значит, властью, которую осуществляют с помощью газетных империй, созданных в кон. 19 и в 20 в. С 1970 х гг. в Великобритании существует качественная полноформатная пресса, в которой можно ознакомиться с новостями и аналитическими статьями, и популярные мелкоформатные (в поллиста)газеты гл. об. развлекательного характера.

Борьба за повышение тиражей, развернувшаяся между редакциями Г., способствует улучшению качества материалов и проф. росту мастеров-журналистов, но вместе с тем имеет отриц. последствия в целом для журналистики: публикации становятся политизированными, используются штампы (стереотипы), происходит постоянное вмешательство в личную жизнь людей, особенно высокопоставленных особ. Заметная полит, предвзятость мн. газет и растущая концентрация собственности на средства массовой информации также вызывают тревогу. Только в кон. 20 в. с помощью электронной и спутниковой связи стала возможной одновременная публикация одной и той же газеты на больших терр. Эта технология впервые была применена в 1983 г. для выпуска газеты Уоллстрит джорнэл, выходящей одновременно в США и Великобритании. В 1970/80х гг. произошли изменения в технологии печатного производства, такие, как прямой ввод материала и работа журналистов с помощью видеоэкранов Корпорация новостей (Ньюс корпорейшн), принадлежащая Руперту Мэрдоку, бизнесмену австралийского происхождения самое крупное в мире издательство, выпускающее англоязычные газеты и первая всемирная корпорация, охватывающая разные ср-ва массовой информации, в 1986 г. внедрила новую технологию печатного производства для своих лондонских Г. Это привело к тому, что все брит. Г. перешли на способ холодной печати. Вследствие этого множество типографских рабочих потеряли работу. Среди наиб, известных в мире газет: Нью-Йорк тайме, Вашингтон пост и Уоллстрит джорнэл (США), Известия (Россия), Жэньминь жибао(Китай), Тайме оф Индиа, Пренса (Аргентина), Асахи симбун (Япония), Франкфуртер альгемайне (Германия), Файнэншл тайме, Гардиан, Индепендент, Обсервер, Телеграф и Тайме (Великобритания),Фигаро, Монд (Франция) и Репубблика (Италия). @

Народы и культуры. Оксфордская иллюстрированная энцкилопедия Под ред. Р. Хоггарта. — М.: Инфра-М.. 2002. http://people_and_cultures.academic.ru/260/Газеты \

гуманитарные науки *


Гуманитарные науки- англ. humanities; нем. Humanwissenschaften – Науки, исследующие явления культуры в различных их проявлениях и развитии (напр., литература); Г. н., делающие упор на соц. характер деятельности человека и его произведений, являются обществ, науками (напр., социология).

Antinazi. Энциклопедия социологии, 2009 // Словари и энциклопедии на Академике. – http://dic.academic.ru/dic.nsf/socio/755/%D0%93%D0%A3%D0%9C%D0%90%D0%9D%D0%98%D0%A2%D0%90%D0%A0%D0%9D%D0%AB%D0%95 

жанры журналистики *

Журналистику подразделяют на следующие виды: газетно-журнальная журналистика тележурналистика, радиожурналистика, интернет-журналистика, фотожурналистика и др. @

Википедия. – ru.wikipedia.org \
журналистика *

Журналистика — социальный институт общества, который включает в себя редакции газет и журналов, книжных издательств, телерадиокомпаний, работа которых (подготовка и передача в массовую аудиторию периодики, программ радио и телевидения) обеспечивается инфраструктурой журналистики: технической, информационной, организационно-управленческой; к инфраструктуре относятся также учебные и научные центры @
Ворошилов, В. В. Журналистика: учебник. — СПб.: Издательство Михайлова В. А., 1999. — С. 2—3. — 304 с. — ISBN 5-8016-0154-6. \
Журналистика — система видов деятельности, включающая поиск, получение, производство и распространение массовой информации, учреждение средств массовой информации, владение, пользование и распоряжение ими, изготовление, приобретение, хранение и эксплуатация технических устройств и оборудования, сырья и материалов, предназначенных для производства и распространения продукции средств массовой информации, не подлежат ограничениям, за исключением предусмотренных законодательством Российской Федерации о средствах массовой информации @
Закон РФ «О средствах массовой информации» (27.12.1991) \
Журналистика — это совокупность профессий, важных для обеспечения всех областей ее деятельности. Помимо традиционных профессий, определяемых основной работой — авторской (корреспондентской), редакторской, организаторской, — в современной журналистике все более важное место занимают специалисты по менеджменту, маркетингу, рекламе, инженерному обеспечению (в частности, инженеры связи, видеоинженеры, программисты и операторы ЭВМ и т. д.), для успешной деятельности которых требуются профессионально-журналистские ориентации @
Прохоров Е. П. Введение в теорию журналистики. — М.: Аспект Пресс, 2003. — 367 с. \
Журналистика — это комплекс каналов передачи массовой информации, использующих различные средства коммуникации (печать, радио,телевидение, Интернет) и образующих разнообразные типы изданий и программ (общенациональные и местные, общие и специализированные по аудитории, тематике, сфере экономики, области жизни, характеру социальной позиции, направленности, творческому облику и т. д.), действующих в национальном и глобальном информационном пространстве @
Прохоров Е. П. Введение в теорию журналистики. — М.: Аспект Пресс, 2003. — 367 с. \
Журналистика — система произведений, для подготовки которых требуются работники разных профессий, обладающие специфическими знаниями, навыками, способностями. Под системой произведений следует понимать не только журналистские произведения, подготовленные авторами, а затем скомпонованные редакционными работниками в номера газет и журналов, в программы телевидения и радио, в бюллетени агентств, но и разнообразные непубликуемые произведения журналистики (такие, как программные сетки, сценарные и режиссерские планы), различные внутриредакционные материалы (планы работы, обзоры писем, сводки рекомендаций и т. д.), ответы на письма читателей, обращения в различные институты @
Прохоров Е. П. Введение в теорию журналистики. — М.: Аспект Пресс, 2003. — 367 с. \
Журналистика - актуализация мировоззрения социальных групп средствами подбора фактов, оценок и комментариев, которые злободневны и значительны в данное время. Под журналистикой понимают также практику сбора, интерпретации информации о событиях, темах и тенденциях современной жизни, её представления в различных жанрах и формах, и последующего распространения на массовую аудиторию. С точки зрения общественных интересов, журналистика адаптирует часть научно-практического знания данных групп для восприятия массовым сознанием в целях принятия другими социальными группами моделей поведения, идеологии (культуры, морали, этики, эстетики) и способов развития. @
http://ava.md/analytics-commentary/017259-cena-russkoi-zhurnalistike.html \
Журналистика - деятельность по сбору, обработке и распространению информации с помощью средств массовой информации (печать, радио, телевидение, кино и др.); научная дисциплина журналистика возникла с созданием печати. @
dic.academic.ru › Политика: толковый словарь. - М., 2001 \
издательское дело *

Издательское дело — деятельность, отрасль экономики, специализирующаяся на подготовке, создании, издании (выпуске тиражом) и массовом распространении информации в печатной, музыкальной и других формах продукции @
ru.wikipedia.org \
Издательское дело – область деятельности, связанная с выпуском печатной продукции, составная часть книжного дела (наряду с книжной торговлей, библиографией и др.). @
Яндекс.Словари › Гуманитарный словарь. — 2002 slovari.yandex.ru \
Издательское дело — отрасль культуры и производства, связанная с подготовкой, выпуском и распространением книг, журналов, брошюр и других видов печатной продукции. @
 proto.ru › Энциклопедия полиграфии \
Интернет *


Интернет –  (англ. Internet от лат. inter - между и англ. net - сеть - паутина), международная (всемирная) компьютерная сеть электронной связи, объединяющая региональные, национальные, локальные и др. сети. Способствует значительному увеличению и улучшению обмена информацией, прежде всего научно-технической. Объединяет свыше 50 млн. коллективных и индивидуальных пользователей (каждый со своим электронным адресом) во всем мире. @
Большой Энциклопедический словарь. 2000 // Словари и энциклопедии на Академикею – http://dic.academic.ru/dic.nsf/enc3p/139894 (доступ 2015-08-12) \

информационная деятельность *

Информационная деятельность - деятельность, обеспечивающая сбор, обработку, хранение, поиск и распространение информации, а также формирование информационного ресурса и организацию доступа к нему. @
Финансовый словарь Финам // Словари и энциклопедии на Академике. - http://dic.academic.ru/dic.nsf/fin_enc/23421 (доступ 2015-08-12) \

информационные ресурсы *


Информационные ресурсы – 1. Отдельные документы и отдельные массивы документов, документы и массивы документов в информационных системах (библиотеках, архивах, фондах, банках данных, других видах информационных систем) @
Телекоммуникационный словарь. 2013 // Словари и энциклопедии на Академике. – http://telecom.academic.ru/1828/%D0%98%D0%BD%D1%84%D0%BE%D1%80%D0%BC%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%BE%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B5_%D1%80%D0%B5%D1%81%D1%83%D1%80%D1%81%D1%8B (доступ 2015-08-12). \
информатика *


Информатика - отрасль науки, изучающая структуру и общие свойства информации, а также вопросы, связанные с ее сбором, хранением, поиском, переработкой, преобразованием, распространением и использованием в различных сферах деятельности. @
Большой Энциклопедический словарь. 2000 // Словари и энциклопедии на Академике. – http://dic.academic.ru/dic.nsf/enc3p/140178 (доступ 2015-08-14). \

Информатика (французское informatique, немецкое Informatik) –  наука, изучающая законы и методы накопления, передачи и обработки информации с помощью ЭВМ; в переносном смысле - область человеческой деятельности, связанная с применением ЭВМ. Формирование информатики как самостоятельной научной дисциплины относится к 60-м годам 20 века. Основные направления: теоретические основы вычислительной техники, теория информации, вычислительный эксперимент, программирование, искусственный интеллект, информационная технология. Аналог термина "информатика" в англоязычных странах - "computer science" ("вычислительная наука"). @
Современная энциклопедия. 2000 // Словари и энциклопедии на Академике. – http://dic.academic.ru/dic.nsf/enc1p/19962 (доступ 2015-08-14). \

информация *

Информация (informatio — ознакомление, представление — лат.) –  1) любые сведения, данные, сообщения, передаваемые посредством сигналов; 2) уменьшение неопределенности в результате передачи сведений, данных, сообщений — в этом качестве И. противопоставляется энтропии.

До сер. 20 в. понятие И. относилось только к сведениям и сообщениям, передаваемым человеком с помощью знаковых средств; способность к передаче И. рассматривалась как отличительная характеристика человека — разумного вида. Однако с развитием науки и техники понятие И. стало применяться и для характеристики процессов обмена сигналами в живой природе (сигнальное поведение у животных и растений, генетич. передача данных в клетках и т.д.), а также в среде автоматизированных средств.

В кибернетике И. рассматривается в более узком понимании — не как любые сведения, а только как сведения, ведущие к уменьшению неопределенности (снижению количества возможных альтернативных вариантов) в ситуации общения, сведения, направленные на управление и согласование. В соответствии с таким подходом к И. в рамках общих теорий управления получили развитие исследования прагматич. аспектов И.

Применительно к социокультурному материалу математич. модели И. претерпели существ, трансформацию. Было установлено, что на информ. процессы в человеч. сооб-ве ... существенно влияют также барьеры и фильтры: внутренние (индивидуальные психич. особенности участников информ. обмена, их опыт и компетентность), и внешние (социальные и культурные нормы, ценности, коллективные представления), значительно трансформирующие, искажающие И., и при этом они не всегда носят рац. характер. Колич. оценки этих искажающих влияний (помех) совершенно недостаточно, поскольку индивидуальный характер и сложность природы этих влияний делают принципиально необходимым их содержат. кач. анализ и определение механизмов их воздействия на И. Информ. процессы в человеч. сооб-ве далеко не всегда можно интерпретировать как ведущие к снижению неопределенности ситуации, и неактуальная информация (шум) имеет здесь не меньшее значение, чем актуальная. В соответствии с этим, помимо актуальности для социально и культурно значимой И. важны адекватность, достоверность, полнота, новизна, убедительность, выразительность, воспринимаемость и т.д. Понимание того, что информ. процессы являются важной составляющей любой культурной общности (истор. и современной), и применение к их изучению методов теории И. математич. моделирования (частично осуществленное структурализмом и европ. социальной антропологией) существенно обогатило теоретико-методол. багаж социокультурных наук. Функциональный подход к И. получил дальнейшее развитие в теории коммуникации. В рамках семиотики изучение И. осуществляется в основном в ее семантич. аспектах (И. как пространство смыслов и значений).

В настоящее время изучение И. в социокультурных науках осуществляется по двум направлениям: 1) изучение информ. процессов (информ. культуры) разл. культурных общностей (гос-в, этносов, цивилизаций и т.д.); 2) исследования локальных информ. процессов в разл. видах деятельности (менеджмент, маркетинг, реклама, социальное участие, полит, деятельность и т.д.). Исследования такого рода, как правило, имеют прикладную направленность и наиболее широко привлекают достижения информатики и кибернетики. Такие исследования посвящены прежде всего совр. проблемам информ. обмена. @
Энциклопедия культуры // Словари и энциклопедии на Академике. - http://dic.academic.ru/dic.nsf/enc_culture/383/%D0%98%D0%9D%D0%A4%D0%9E%D0%A0%D0%9C%D0%90%D0%A6%D0%98%D0%AF (доступ 2015-08-12) \
книга *

Книга. В обычном употреблении слово "книга" обозначает текстовый и (или) изобразительный материал на листах бумаги, которые скреплены вместе и защищены обложкой или переплетом. @
dic.academic.ru › Энциклопедия Кольера \
Кни́га — один из видов печатной продукции: непериодическое издание, состоящее из сброшюрованных бумажных листов (страниц) или тетрадей, на которых нанесена типографским или рукописным способом текстовая и графическая (иллюстрации) информация. @
ru.wikipedia.org \
Книга, непериодическое издание в виде сброшюрованных листов печатного материала (объёмом более 48 страниц); средство массовой, научной и технической информации, орудие пропаганды знаний и воспитания. @
www.russika.ru › Энциклопедический фонд России \
книговедение *

Книгове́дение — комплексная наука о книге и книжном деле, изучающая процессы создания, распространения и использования произведений письменности и печати в обществе. @
ru.wikipedia.org \
Книговедение — наука, изучающая в совр. и ист. аспектах книгу и кн. дело — процессы создания, распространения и использования произведений письменности и печати. @
Яндекс.Словари › Издательский словарь. — 2003 slovari.yandex.ru \

Книговедение — научн. дисциплина, изуч. теорию, ист. и орг-цию книж. дела, т. е. проблемы создания, распространения и использования произв. письменности и печати. @
Яндекс.Словари › Гуманитарный словарь. — 2002 slovari.yandex.ru \

книжная торговля *

Книжная торговля распространение путём продажи непериодических печатных изданий (книг, брошюр, плакатов, открыток, нот и др.). Как торговля особого рода К. т. входит в числоотраслей культуры, выступая эффективным средством идеологического воздействия. @
Большая советская энциклопедия. — М.: Советская энциклопедия. 1969—1978
http://dic.academic.ru/dic.nsf/bse/96268/Книжная \
коммуникация *


Коммуникация — в широком смысле передача сообщения, сообщение. У. Ясперса проводится различие между «объективной» и «экзистенциальной» К. Объективная К. обусловлена любого рода общностью между людьми (общие интересы, общая культурная принадлежность и т.д.). Экзистенциальная К. имеет место в ситуации общения двух «самостей». Понятие К. является центральным в теории «коммуникативного действия» Ю. Хабермаса и одним из главных в «трансцендентальной прагматике» К.О. Апеля. Условия, которые должны быть выполнены для того, чтобы двое говорящих могли сообщаться, Хабермас определяет в понятии «коммуникативной компетенции». К. в современном обществе, пронизанном отношениями власти, подвергается искажению идеологией. Но даже и эта К. имеет своей предпосылкой идеал К., свободной от господства. Данный идеал предполагает, что ни один участник К. не подвергается ограничениям, вызываемым властными отношениями. Апель распространяет теоретико-познавательное требование объективности и истинности на само сообщество аргументирующих — таково понятие «трансцендентального коммуникативного сообщества». Все притязания на объективность и истинность, а также на нормативную правильность могут быть обоснованы только в рамках коммуникативного сообщества. Решение относительно того, какие из притязаний на общезначимость являются правомочными, может быть принято только на основе консенсуса, достигаемого в ходе свободной от принуждения аргументации, которую ведут нацеленные на понимание индивиды. @

Философия: Энциклопедический словарь / Под редакцией А.А. Ивина. — М.: Гардарики.. 2004. – http://dic.academic.ru/dic.nsf/enc_philosophy/543/%D0%9A%D0%9E%D0%9C%D0%9C%D0%A3%D0%9D%D0%98%D0%9A%D0%90%D0%A6%D0%98%D0%AF. \

Коммуникация – (от лат. communicatio — сообщение, передача), общение, обмен мыслями, сведениями, идеями и т. д.; передача того или иного содержания от одного сознания (коллективного или индивидуального) к другому посредством знаков, зафиксированных на материальных носителях. Как науч. К., так и К. в др. сферах (напр., в искусстве, литературе, бытовых или производств. отношениях) представляет собой социальный процесс, отражающий обществ. структуру и выполняющий в ней связующую функцию.


Проблема К. получила наиболее развёрнутую разработку в рамках науковедения, где количественно и качественно исследованы такие формы К., как публикация, дискуссия, интеллектуальное влияние и т. п. Науч. К. представляет собой функциональную подсистему в рамках системы движения науч. информации (общение членов одного коллектива или «невидимых колледжей» для получения нового знания, соавторство, передача добытой информации др. специалистам, популяризация, практич. использование знаний путём их сообщения в инженерно-прикладную сферу). @

Философский энциклопедический словарь / Гл. редакция: Л. Ф. Ильичёв, П. Н. Федосеев, С. М. Ковалёв, В. Г. Панов. — М.: Советская энциклопедия.. 1983. – http://dic.academic.ru/dic.nsf/enc_philosophy/543/%D0%9A%D0%9E%D0%9C%D0%9C%D0%A3%D0%9D%D0%98%D0%9A%D0%90%D0%A6%D0%98%D0%AF. \
массовая информация *


Массовая информация – предназначенные для неограниченного круга лиц печатные, аудио-, аудиовизуальные и иные сообщения, содержащие сведения о лицах, предметах, фактах, событиях, явлениях и процессах, а также мнения о них. @

Политическая наука: Словарь-справочник / Сост. проф пол наук Санжаревский И.И. –  2010. – http://dic.academic.ru/dic.nsf/politology/1717/%D0%9C%D0%B0%D1%81%D1%81%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D1%8F \
массовая коммуникация *

Коммуникация массовая — один из видов коммуникации (наряду с межличностной и публичной), состоящий в распространении информации в широком пространственно-временном диапазоне в расчете на массовую аудиторию. @
dic.academic.ru › Философская энциклопедия \
Массовая коммуникация – разновидность социальной коммуникации, которая осуществляется на уровне общества в целом, в отличие от таких видов социальной коммуникации, как внутриинституциональная (на уровне социальных институтов, организаций) @
www.terme.ru › Кемеров В. Философская энциклопедия. - М., 1998. – http://www.terme.ru/dictionary/183/word/masovaja-komunikacija \
Массовая коммуникация (англ. mass communication) — процесс производства и воспроизводства массового сознания средствами массовой коммуникации — сначала периодической печатью, радио и телевидением, а затем и другими средствами электронной коммуникации. @
ru.wikipedia.org \
музееведение *


Музееведение (музеология) – научная дисциплина, изучающая историю музеев, их общественные функции, теорию и методику музейного дела. @
Большой Энциклопедический словарь. 2000 // Словари и энциклопедии на Академике. – http://dic.academic.ru/dic.nsf/enc3p/204822 (доступ 2015-08=16) \

общение *


Общение – процесс взаимосвязи и взаимодействия обществ. субъектов (классов, групп, личностей), в котором происходит обмен деятельностью, информацией, опытом, способностями, умениями и навыками, а также результатами деятельности; одно из необходимых и всеобщих условий формирования и развития общества и личности. @

Философская энциклопедия // Словарии и энциклопедии на Академие. – http://dic.academic.ru/dic.nsf/enc_philosophy/4609/%D0%9E%D0%91%D0%A9%D0%95%D0%9D%D0%98%D0%95 (доступ 2015-08-12) \

общественное мнение *


Общественное мнение – состояние массового сознания, заключающее в себе отношение (скрытое или явное) различных групп людей к событиям и фактам социальной действительности. О. м. выступает в экспрессивной, контрольной, консультативной и директивной функциях — занимает определ. позицию, даёт совет или выносит решение по тем или иным обществ. проблемам. В зависимости от содержания высказываний О. м. выражается в оценочных, аналитич., конструктивных суждениях. О. м. регулирует поведение индивидов, социальных групп и институтов в обществе, вырабатывая или ассимилируя (заимствуя из сферы науки, идеологии, религии и т. д.) и насаждая определ. нормы обществ. отношений. Наконец, в зависимости от знака высказываний О. м. выступает в виде позитивных или негативных суждений. @
Философская энциклопедия // Словари и энциклопедии на Академике. – http://dic.academic.ru/dic.nsf/enc_philosophy/2864/% (доступ 2015-08-16) \

периодика *

См. периодическая печать @
. \
периодическая печать *

Периодическая печать - газеты, журналы, периодические сборники и бюллетени, т. е. издания, выпускаемые в определенные промежутки времени. @
Большой энциклопедический словарь http://dic.academic.ru/dic.nsf/enc3p/231358 \
Периодическая печать - совокупность всех произведений печати, появляющихся периодически, в определенные (редко — неопределенные) сроки. Сюда относятся газеты, журналы, сборники, обозрения. @
dic.academic.ru › Энциклопедический словарь Ф.А. Брокгауза и И.А. Ефрона. - 1890-1907 http://dic.academic.ru/dic.nsf/brokgauz_efron/78692 \
печать *

Печать — в широком значении печатная продукция; в более узком, но распространенном значении периодические издания, главным образом газеты и журналы (синоним пресса) @

Большой Энциклопедический словарь http://dic.academic.ru/dic.nsf/enc3p/231358 \
Печать — в широком и собирательном значении вся печатная продукция; в более узком, но распространённом значении термином «П.» (синоним пресса) обозначают периодические издания, главным образом газеты и журналы (см. Периодическая печать). @
Большая советская энциклопедия http://dic.academic.ru/dic.nsf/ruwiki/815982 \
полиграфическая промышленность *

См. также полиграфия. 
Полиграфическая промышленность – отрасль промышленности, занятая изготовлением всевозможных видов печатной продукции. @
Большая советская энциклопедия. — М.: Советская энциклопедия. 1969—1978 // Словари и энциклопедии на Академике. –  http://dic.academic.ru/dic.nsf/bse/122003/ (доступ 2015-08-14). \

полиграфия *


Полиграфия –  В переносном смысле - печатать; буквально - многопечатание), отрасль техники, совокупность технических средств для производства печатной продукции (книг, газет и т.п.), а также отрасль промышленности, объединяющая промышленные предприятия, производящие печатную продукцию. @
Современная энциклопедия. 2000 // Словари и энциклопедии на Академике. – http://dic.academic.ru/dic.nsf/enc1p/37794 (доступ 2015-08-12) \
почта *

Почта (польск. poczta) (почтовая связь) - один из видов связи; в обиходе почтой называют почтамты, узлы и отделения связи, а также пересылаемые ими почтовые отправления (периодические издания, письма, посылки, денежные переводы). @

Большой Энциклопедический словарь. 2000 // Словари и энциклопедии на Академике – http://dic.academic.ru/dic.nsf/enc3p/242118 (доступ 20156-08-14). \
пресса *

Пресса (франц. la presse, от лат. presso - жму, давлю) - периодич. печать, т. е. газеты и журналы, издаваемые ежедневно или с правильной периодичностью. @
dic.academic.ru › Советская историческая энциклопедия. - 1973-1982 \
радио *

Ра́дио (лат. radio — излучаю, испускаю лучи ← radius — луч) — разновидность беспроводной связи, при которой в качестве носителя сигнала используются радиоволны, свободно распространяемые в пространстве. @
ru.wikipedia.org \
Радио, система приборов, служащих для радиовещания или приема электромагнитного излучения в виде радиоволн. радиосигнал фиксированной частоты (несущая волна) генерируется в трансмиттере (передающем устройстве). @
dic.academic.ru › Научно-технический энциклопедический словарь \
радиовещание *

Радиовеща́ние («эфирное радиовещание», краткое: «эфир»), от «радио» + «вещать» (сообщать) — технология передачи по радио неограниченному числу слушателей речи, музыки и других звуковых эффектов или звуковой информации в радиоэфире, также в проводных сетях (проводное радиовещание) или в сетях с пакетной коммутацией (в компьютерных сетях — интернет-радио). Изначально термин произошёл от физического понятия «эфир», так как в начале XX века считалось, что распространение радиоволн происходит в таком эфире, и в дальнейшем распространилось на все способы широковещательной трансляции. Радиовещание является одним из основных средств оперативной информации, массовой агитации и пропаганды, просвещения населения @
С. Г. Лапин. БСЭ: Радиовещание. — 1969—1978 \
Радиовеща́ние  Понятие Р. означает систему распространения социально-культурной информации в звуковой форме с помощью электромагнитного излучения; электронное средство массовой коммуникации @
didacts.ru › Российская педагогическая энциклопедия / Под ред. В. Г. Панова. – 1993 \
Радиовеща́ние  — система распространения социально-культурной информации в звуковой форме с помощью электромагнитного излучения; электронное средство массовой коммуникации. @
didacts.ru › Педагогический словарь библотекаря. - Спб: РНБ, 2005-2007. \
Радиовещание - средство массовой информации. Радиовещание осуществляется через радиоцентры и принимается на радиовещательные приемники. @
dic.academic.ru › Словарь финансовых терминов \
Радиовещание одно из средств массовой информации, массовой коммуникации. Осуществляется через радиоцентры и принимается на радиовещательные приемники. В Российской Федерации регулярное радиовещание началось с 1924. @
dic.academic.ru › Большой энциклопедический словарь \
радиоискусство *


Радиоискусство – разновидность драматического словесно-звукового искусства, возникшая с развитием технических средств радио. В понятие «Р.» входят также трансформации литературных, театральных, словесно-музыкальных сценических произведений, которые в результате использования творческих приёмов и технических средств радиовещания (См. Радиовещание) приобретают новые художественно-образные качества и новые свойства эстетического воздействия. Наряду с киноискусством и телевизионным искусством (См. Телевизионное искусство) Р. входит в ряд важнейших массовых искусств, вызванных к жизни мировой научно-технической революцией 20 в. и новыми потребностями массового общения людей. @
Большая советская энциклопедия. — М.: Советская энциклопедия. 1969—1978 // Словари и энциклопедии на Академике. – http://dic.academic.ru/dic.nsf/bse/125731/%D0%A0%D0%B0%D0%B4%D0%B8%D0%BE%D0%B8%D1%81%D0%BA%D1%83%D1%81%D1%81%D1%82%D0%B2%D0%BE. (доступ 2015-08-14). \
радиопередача *


Радиопередача – 1. Передача речи, музыки и т.п. на расстояние посредством радиоволн. 2. То, что передается таким образом. @
Толковый словарь Ефремовой. Т. Ф. Ефремова. 2000 // Словари и энциклопедии на Академике. – http://dic.academic.ru/dic.nsf/efremova/233413/%D0%A0%D0%B0%D0%B4%D0%B8%D0%BE%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B5%D0%B4%D0%B0%D1%87%D0%B0 (доступ 2015-08-14). \
радиосвязь *

Радиосвязь - электросвязь, осуществляемая посредством радиоволн. Передача сообщений ведется при помощи радиопередатчика и передающей антенны, а прием – при помощи приемной антенны и радиоприемника. В радиопередатчике формируются радиосигналы - электрические колебания несущей частоты, промодулированные по амплитуде, частоте или фазе в соответствии с передаваемым сообщением  Радиосигналы излучаются (в виде электромагнитных волн) передающей антенной в окружающее пространство, достигают приемной антенны и поступают в радиоприемник, где они усиливаются и преобразуются в сигналы, адекватные передаваемому сообщению. Радиосвязь впервые продемонстрирована 7 мая 1895 А. С. Поповым. Линии радиосвязи используют для передачи телефонных (речевых) сообщений, телеграмм, факсимиле, цифровой информации, радиовещательных и телевизионных программ. @

Большой Энциклопедический словарь. 2000 // Словари и энциклопедии на Академике. –  http://dic.academic.ru/dic.nsf/enc3p/249866 (доступ 2015-08-14). \

сетевые информационные ресурсы *

Сетевые информационные ресурсы. По способу организации и хранения информации ее источники в Интернете можно разделить на следующие основные категории:

· файловые серверы – являются традиционным способом хранения данных и представляют собой компьютеры, часть дискового пространства которых доступна через Интернет. Доступ к данным на таком сервере осуществляется с помощью специальных программ, поддерживающих протокол передачи файлов – FTP. Данный протокол в общем случае требует авторизации, то есть идентификации пользователя. Для осуществления доступа к файлам со стороны произвольного пользователя Сети обычно используется так называемый анонимный вход под регистрационным именем anonymous, для которого пароль не требуется. Этот протокол поддерживается всеми стандартными браузерами;

· web-сайты являются сегодня основным и наиболее распространенным типом информационных ресурсов в Сети. Сайт может содержать информацию, представленную в самой произвольной форме: графической, звуковой, видеоизображения и т. д.;

· телеконференции могут являться источником необходимой информации, как правило, носящей неофициальный характер. Телеконференции представляют собой способ общения людей, имеющих доступ в Сеть, и предназначены для обсуждения каких-либо вопросов или распространения информации. Они позволяют добиться обратной связи со множеством лиц и произвести детальное обсуждение какой-либо проблемы территориально разобщенными людьми;

· базы данных могут содержать самую произвольную информацию: публикации, справочную информацию, другие данные. Наиболее широко распространен способ доступа к базам данных через стандартные браузеры, так как он обеспечивает максимальную потенциальную аудиторию потребителей информации. Наряду с непосредственным извлечением информации из баз данных широко используется динамическое построение web-страниц в процессе исполнения пользовательских запросов.

Все названные ранее источники можно классифицировать по ряду признаков:

· по языковому признаку – в силу историко-географических причин наиболее распространенным языком в Интернете является английский, однако в Сети представлены практически все основные языки мира и, как отмечают исследовательские компании, их доля постоянно растет. Часто встречается ситуация, когда сайт поддерживают одновременно несколько языков — на выбор пользователя;

· по географическому признаку – у информационных ресурсов обычно есть своя целевая аудитория, и ее местонахождение часто может быть сопоставлено с каким-то географическим регионом. Следует заметить, что территориальное разделение не относится к возможности доступа к ресурсам, который может быть осуществлен из любой точки земного шара;

· по виду и характеру представляемой информации (новости, рекламная информация, тематическая информация, справочная информация) — это наиболее важное, с практической точки зрения, разделение по виду и характеру представляемой информации, поскольку именно информационное наполнение в конечном итоге оказывается решающим при отборе источников. В то же время как раз этот аспект может являться наиболее трудно формализуемым по причине неоднородности представляемой информации. Например, один и тот же web-сайт может содержать информацию самых разных видов. Поэтому приведенное разделение на подгруппы в достаточной степени условно. @
http://studopedia.net/10_49572_setevie-informatsionnie-resursi.html \
СМИ *

См. средства массовой информации @
. \
социология массовой коммуникации *

Социология массовой коммуникации - область социологии, предмет к-рой - закономерности массовых информационных процессов и деятельности соц. ин-тов, производящих и распространяющих массовую информацию. Исследования С.м.к. традиционно разделяются (исходя из структуры процесса массовой коммуникации) на исследования проблем коммуникатора, аудитории, содержания и проблем восприятия массовой информации, проблем изучения функционирования отдельных средств массовой коммуникации(печать, радио, телевидение, кино, рекламы), всей системы массовой информации в целом. Толчок к развитию С.м.к. в рамках социологии дало развитие радиовещания в 20-х гг. XX в. Рождение тоталитарных гос-в с их мощной системой массовой пропаганды сделало актуальными проблемы эффективности пропаганды и контрпропаганды. Поэтому основной задачей, к-рую решала С.м.к. в начальный период своего развития в 30-40-е гг., было изучение условий эффективного пропагандистского воздействия, а соответственно содержания пропаганды. С решением этой задачи связаны имена представителей амер. школы С.м.к. Г. Лассуэляа, К. Ховланда. В тот же период складывался методический арсенал исследований массовой коммуникации: разрабатывались процедуры массового выборочного опроса и панельного исследования аудитории (П. Лазарсфельд), контент-анализа (Г. Лассуэлл и Б. Берельсон), экспериментов (К. Левин и К. Ховланд). В этих исследованиях эффективность коммуникации рассматривалась как прямое следствие единичного или повторяющегося пропагандистского воздействия и выяснились факторы, усиливающие или ослабляющие его. В 50-х гг. структурный функционализм внес изменения в теоретическую ориентацию С.м.к. в к-рой понятие эффективности было дополнено понятиями функции и дисфункции, а объектом исследования все больше становилась система соц. связей, в к-рых протекает и на к-рые влияет процесс массовой коммуникации. Влияние массовой коммуникации объяснялось не столько воздействием на установки или знания отдельных реципиентов, сколько расширением определенных институционализированных стандартов восприятия действительности, культурных норм, эталонов поведения. Объектом исследования наряду с пропагандой и рекламой все чаще становится взаимосвязь массовой коммуникации с культурой; популярными становятся различн. Теории массовой культуры, от апологетич. до критических. Структурно-функциональная ориентация С.м.к. в 60-е гг. проявилась также в обилии теоретич. схем, раскрывающих системные связи как внутри процесса массовой коммуникации, так и между средствами массовой коммуникации. Одновременно отчетливо проявляется склонность теоретиков массовой коммуникации к замене обществ.-политич. анализа развития системы массовой коммуникации изучением ее технологич. факторов. Крайним проявлением технологич. детерминизма была концепция Г. М. Маклуэна о влиянии технич. способов коммуникации на всемирную историю. Острая критика позитивизма и структурного функционализма усилила влияние на С.м.к. марксистского подхода к явлениям. На этой почве возникает т. н. радикальное критич. направление С.м.к., во многом опирающееся также на работы представителей франкфуртской школы Т. Адорно и Ю. Хабермаса .Главным объектом критики становится манипуляция массовым сознанием, распространение идеологии средствами массовой коммуникации. Обостряется интерес к междунар. коммуникации, к глобальным проблемам распространения информации, к-рые рассматриваются исходя из концепции "культурного империализма" (X. Шиллер). В СССР социологич. исследования в области массовой коммуникации начались в 20-х гг. с изучения читательской аудитории газет и книг. Основными методами социологич. изучения массовой коммуникации являются массовые анкетные опросы населения и аудиторий отдельных каналов, опросы коммуникаторов; работники редакций, авторов и внештатных корреспондентов, представителей издающих органов; широкое применение находит контент-анализ сообщений. В исследовании эффективности массовой коммуникации используются также экспериментальные методы. @
Российская социологическая энциклопедия. — М.: НОРМА-ИНФРА-М. Г.В. Осипов. 1999 \
социальная коммуникация *

Коммуникация социальная – интердисциплина, изучающая процессы распространения и циркуляции информации в обществе. Первоначальное значение термина "коммуникация" (от лат. сommunicatio - путь сообщения) с течением времени несколько изменилось и в настоящее время переводится с романских языков (communication) как сообщение, процесс передачи информации, причем трактуемый весьма широко.

Различают, как минимум, пять уровней исследований коммуникации. Интраперсональная коммуникация изучает "разговоры с самим собой", процессы обработки информации индивидом. Интерперсональная коммуникация исследует межличностное взаимодействие, включая параязыки, такие, например, как взаимное расположение в пространстве или "язык тела" . Групповая коммуникация занимается исследованиями групповой динамики; к ним относятся и исследования институциональной (организационной) коммуникации. Массовая коммуникация имеет дело с сообщениями, направляемыми массовой аудитории через средства массовой информации, часто с политическими или коммерческими целями. Пятый, в последние годы особенно быстро развивающийся, вид коммуникации изучает обмен сообщениями с объектами, не являющимися людьми, в первую очередь, с машинами, компьютерами, высокими технологиями, например, компьютерными играми или банкоматами.

Выделение наук о коммуникации в самостоятельное направление принято относить к 1950-м, хотя первые публикации его основоположников Г. Лассуэлла, П. Лазарсфельда, Н. Винера и др. появились еще в 1940-х и даже 1930-х. Принято считать, что концепция коммуникации возникла в результате разочарования в идеалах демократии, оказавшихся неспособными предотвратить возникновение тоталитарных режимов, беспрецедентных по своей жестокости войн, массовых преступлений против человечности. @
Социология: Энциклопедия / А.А. Грицанов, В.Л. Абушенко, Г.М. Евелькин, Г.Н. Соколова, О.В.Терещенко. –.Минск: Интерпрессервис; Книжный Дом. . 2003.\
социальные науки *

Социальные науки – комплекс дисциплин, изучающих структуру, функционирование и динамику социальных систем (социальных общностей) различной мощности. В отличие от общественных наук социальные науки акцентируют свое внимание не просто на общей структуре общества и его различных подсистемах («сферах»), а на субъектах этих подсистем, организованных в определенные социальные общности. В силу потенциально бесконечного числа социальных срезов и аспектов социума множество социальных наук сегодня достаточно велико и постоянно продолжает расти (от теории этносов, наций и геополитики до педагогики, социальной медицины, социальной экологии и урбанистики). Основные категории социальных наук: социальная система, социальный субъект, субъективное и объективное, личность и коллектив, социальные нормы, социальные инновации, социальная функция и др. @
Философия науки: Словарь основных терминов / С. А. Лебедев. — М.: Академический Проект, 2004 // Словари и энциклопедии на Академике. – http://philosophy_of_science.academic.ru/348/ (доступ 2015-08-16) \
средства массовой информации *

Средства массовой информации — результат интеллектуальной деятельности, имеющий форму периодического распространения информации. @

www.determiner.ru › Большой юридический словарь. - М., 2009 \
Средства массовой информации (СМИ) – периодические печатные издания, радио-, теле- и видеопрограммы, кинохроникальные программы, иные формы распространения массовой информации @
Закон РФ от 27 декабря 1991 г. № 2124-1 "О средствах массовой информации". dic.academic.ru › Энциклопедия юриста. – 2005 \
Средства массовой информации (mass media) – технические средства создания, записи, копирования, тиражирования, хранения и распространения информации для массовой аудитории. @
voluntary.ru › Словарь терминов по медиаобразованию. – 2010 \
телевидение *

Телеви́дение (греч. τήλε — далеко и лат. video — вижу; от новолатинского televisio — дальновидение) — комплекс устройств для передачи движущегося изображения и звука на расстояние. @
ru.wikipedia.org \
Телеви́дение — передача на расстояние изображений подвижных или неподвижных объектов и звукового сопровождения при помощи радиоволн (эфирное телевидение) или электрических колебаний, передаваемых по кабелю (кабельное телевидение). @
dic.academic.ru › Энциклопедия техники \
Телевидение (от теле… и слова "видение"), область науки, техники, культуры, связанная с передачей на расстояние изображений объектов и звукового сопровождения (речи, музыки) при помощи радиосигналов (эфирное телевидение) или электрических сигналов. @
dic.academic.ru › Современная энциклопедия. – 2000 \
телевизионная передача *

Телевизионная передача; телепередача: Законченная в организационном и тематическом отношении совокупность аудиовизуальных сообщений и материалов, подготовленная и предназначенная для телевизионного вещания.

Источник: ГОСТ Р 53801-2010: Связь федеральная. Термины и определения @
Словарь-справочник терминов нормативно-технической документации. academic.ru. 2015 // Словари и энциклопедии на Академике –  http://normative_reference_dictionary.academic.ru/76632/%D1%82%D0%B5%D0%BB%D0%B5%D0%B2%D0%B8%D0%B7%D0%B8%D0%BE%D0%BD%D0%BD%D0%B0%D1%8F_%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B5%D0%B4%D0%B0%D1%87%D0%B0.(доступ 2015-08-14) \
телевизионное искусство *

Телевизионное искусство – совокупность видов художественной деятельности, связанных с появлением телевидения (См. Телевидение). Делая массовым зрелищем самые разнообразные явления, телевидение репродуцирует (транслирует) события действительной жизни, а также готовые формы, созданные ранее или создаваемые др. видами искусства в момент трансляции (концерты, театральные спектакли, кинофильмы). Уже эта функция телевидения сообщает телевизионному зрелищу эстетическое качество, основанное на единстве творческого и коммуникативного процессов. Она позволяет режиссёру, оператору, комментатору, ведущим прямой репортаж с места события, используя те или иные выразительные средства (монтаж, ракурс, интонация, композиция событий и т. д.), придать наибольшую выразительность и действенность передаче, глубже выявить идейно-политический, социально-психологический и эстетический смысл происходящего, подчеркнуть социально значимые и индивидуально-характерные черты событий и их участников. Т. и. в широком смысле слова состоит в профессиональном использовании технических средств, принципов выразительности и законов восприятия телевизионного зрелища, в умении проникнуть в смысл событий действительности, в мастерстве интерпретации театрального спектакля, концерта и т. д., в особой художественной обработке «кусков» жизни (репортаж, интервью и др.), В различных телевизионных передачах на эстетической основе непосредственно соединяются информационно-публицистические и художественные функции телевидения. @
Большая советская энциклопедия. \
телеграфная связь *

Телеграфная связь - передача на расстояние дискретных (буквенно-цифровых) сообщений - телеграмм с обязательной записью их в пункте приема; осуществляется электрическими сигналами, передаваемыми по проводам, и (или) радиосигналами; вид электросвязи. Телеграфные сообщения передаются при помощи телеграфных аппаратов по каналам телеграфной сети в виде кодовых комбинаций. Основы телеграфной связи были заложены в 1832-44 работами П. Л. Шиллинга, Б. С. Якоби (Россия), С. Морзе (США). По назначению и характеру передаваемой информации различают: связь общего пользования, абонентское телеграфирование и факсимильную связь. @

dic.academic.ru › Большой Энциклопедический словарь. 2000.\
телепередача *

См. телевизионная передача @
. \
телеуправление *


Телеуправление – осуществляется передачей по каналу связи кодированных электрических или радиосигналов, несущих от оператора (или ЭВМ) к объекту управления информацию (команды) об изменении режима работы данного объекта, его состояния или положения в пространстве. Сигналы телеуправления на объекте управления преобразуются в управляющие воздействия, которые реализуют эти изменения. @
Большой Энциклопедический словарь. 2000 // Словари и энциклопедии на Академике. – http://dic.academic.ru/dic.nsf/enc3p/288086 (доступ 2015-08-14). \
телефонная связь *

Телефонная связь - передача на расстояние речевой информации, осуществляемая электрическими сигналами, распространяющимися по проводам, или радиосигналами; вид электросвязи. Телефонная связь обеспечивает ведение устных переговоров между абонентами, удаленными друг от друга практически на любое расстояние. Начало телефонной связи было положено в 1876 изобретением телефонного аппарата А. Г. Беллом (США) и созданием первой телефонной станции (1878, Нью-Хейвен, США). Различают телефонную связь местную (городскую и сельскую), междугородную и международную, а также внутриведомственную, внутрипроизводственную, телефонную связь с подвижными объектами (радиотелефонная связь). Линии телефонной связи - сложные технические сооружения (напр., на некоторых междугородных кабельных линиях число промежуточных усилителей достигает нескольких тысяч). С нач. 80-х гг. успешно внедряются системы на основе волоконно-оптических кабелей связи. Создаются сети коллективных приемопередатчиков (т. н. сотовые сети), обеспечивающих связь между абонентами по радиотелефону. Для дальней связи все шире используются искусственные спутники Земли. @
dic.academic.ru › Большой Энциклопедический словарь. 2000.\
теория журналистики *

Теория журналистики - Система общих, основополагающих понятий, которые позволяют понять сущность журналистики.. @
voluntary.ru › Словарь журналистских терминов. – 2005 \
читатель *

Читатель— адресат книги. Марк Аврелий, озаглавливая свою рукопись «К самому себе», как бы желает быть писателем без читателя. Но анализ его рукописи показывает, что и она хочет быть прочитанной. Обычно предпосылающиеся книгам обращения «к читателю», показывают волю книги яснее. Так называемые «посвящения» даже называют того первого читателя, которому адресована книга. @
Литературная энциклопедия // Словари и энциклопедии на Академике. – http://dic.academic.ru/dic.nsf/enc_literature/5991/%D0%A7%D0%B8%D1%82%D0%B0%D1%82%D0%B5%D0%BB%D1%8C (доступ 2015-08-12) \
электронные данные *


"...Электронные данные - сведения о лицах, предметах, фактах, событиях, явлениях и процессах, представленные в электронной форме..." Источник: "СОГЛАШЕНИЕ О СОТРУДНИЧЕСТВЕ В СОЗДАНИИ ГОСУДАРСТВЕННЫХ ИНФОРМАЦИОННЫХ СИСТЕМ ПАСПОРТНО-ВИЗОВЫХ ДОКУМЕНТОВ НОВОГО ПОКОЛЕНИЯ И ДАЛЬНЕЙШЕМ ИХ РАЗВИТИИ И ИСПОЛЬЗОВАНИИ В ГОСУДАРСТВАХ-УЧАСТНИКАХ СНГ" (Заключено в г. Кишиневе 14.11.2008) @
Официальная терминология. Академик.ру. 2012. – http://official.academic.ru/30351/ (доступ 2015-08-16) \
Дополнительные ключевые слова 
Аппаратура для передачи изображения

Внешнеполитическое радиовещание
Внутреннее радиовещание
Газетно-почтовая служба

История печати
История радио
История телевидения
Организация печати
Организация радиовещания
Организация телевидения
Психология радиослушателя
Психология телезрителя
Распространение печати
Распространение периодической печати

Служба подписки
Социология радиовещания

Социология телевидения

Теория массовой коммуникации
Технические средства для массовой коммуникации
Типология радиопередач
Типология телевизионных передач
Экономика радиовещания
Экономика телевидения
� 	Формирование системы тематической классификации с целью развития информационного обмена в научно-технической сфере / Арский Ю. М., Никольская И. Ю., Гоннова С. М. // Международная конференция Крым-2015 «Библиотеки и информационные ресурсы в современном мире науки, культуры образования и бизнеса», г. Судак, 7-13 июня 2015 г.
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